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A Literatura Pop alemd teve inicio, oficialmente, com a publicacdo do livro
“Faserland”, em 1995, pelo jornalista sui¢o Christian Kracht (2011) e foi um movimento ndo
apenas literario, mas também linguistico, historico e politico, com ampla repercussao social
na década de 1990, marcada pela queda do muro de Berlim, pelo fim da Guerra Fria e pela
Reunificacdo alema.

A Literatura Pop é, frente as transformacGes sociais da época, uma expressao de
mudanca de valores e de orienta¢do dentro de um panorama social transformado por decisdes
politico-econdmicas significativas, que marcam a historia bem da Alemanha como da Europa
consideravelmente. E uma manifestacdo de critica ao Estado alem3o e de questionamento,
assim, das normas e padrdes da literatura tradicional em ambito institucional. Com ela, é
inaugurada, na Alemanha pds-guerra e reunificada, um novo tipo de literatura que aborda
assuntos cotidianos, trivialidades, narradas na primeira pessoa do singular. Apresenta, ainda,
uma linguagem escrita com muitos tracos da oralidade; cita marcas comerciais, programas de
televisao e personalidades do mundo da moda que circulam na midia na década de 1990, além
de tratar de assuntos préoprios da juventude: suas modas, interesses e realidades. Tanto
xingamentos quanto o uso de palavras escatologicas séo também utilizadas como vélvula de

escape de uma juventude capitalista “on-line”, mas desinteressada em qualquer tipo de regras
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e padronizagdo. Ironia e provocagdo. Isso ¢ ser “Pop”: um movimento de ruptura como
resposta a profundas transformacgdes sociais, que afetam de forma significativa o
comportamento ndo s6 de alemées, mas também de europeus em geral.

A Literatura Pop alemd da década de 1990 é forma de expressdo da geracdo Golf,
geragdo que funciona como uma nova marca de identidade que se instala durante o processo
de globalizacdo econdmica, de unido de mercados através de assinaturas de contratos e
acordos para proporcionar a acessibilidade ao amplo comércio internacional.
Concomitantemente com a econdmica, seguem, ainda, a globalizacdo das midias tecnolégicas,
a politica e a intercultural. Fronteiras se tornam ténues frente ao advento da globalizacdo, que
aproxima paises e promove a descentralizacdo. As informacfes se propagam rapidamente e
sem barreiras por todo o mundo tecnologicamente conectado. Dessa forma, a geracdo Golf
tem o primeiro contato com o mundo digital no inicio da sua juventude, o que traz como
consequéncia o fato de se tornar a geracdo dos "Konsum-Kids" por influéncia de
"bombardeios mediaticos"recebidos pela internet a todo 0 momento.

O proprio termo "Generation Golf", usado para designar a geracdo dos alemaes
nascidos na até entdo Alemanha ocidental (BRD), entre 1965 e 1975 - conferido pelo
jornalista Florian Illies (2013) ao escrever e publicar, em 2000, a terceira obra da literatura
pop com esse titulo - , é resultado da intervenc¢do da midia. Em sua “obra-documentario” das
impressoes e sensacdes de uma geracdo capitalista e influenciada macicamente pela acéo do
mercado publicitario, lllies narra e descreve detalhadamente, em linguagem coloquial,
tendéncias de comportamento, visbes de mundo, impressdes e opinides sobre sua propria
geracdo, nomeando-a, ao intitular a obra de "Generation Golf", em analogia ao sucesso
comercial do automovel Golf, fabricado pela empresa automobilistica Volkswagen. O titulo
do livro funciona, a partir desse momento, como uma etiqueta, como uma referéncia a essa
geracao.

A geracdo Golf é uma geracdo com outros pontos de vista, ou seja, com valores
(midiaticos) que vieram se transformando ao longo da histéria, e que ndo se identifica com
valores tradicionais. E uma geracdo que reage aos valores ideoldgicos da geragdo anterior a
deles, ou seja, aquela que vivenciou mais de perto o fim da segunda guerra mundial e que é
conhecida como sendo a geracdo dos protestos estudantis e das passeatas: a geracdo de 68.
Denominada consumista, indiferente e “apolitica”, a geragao Golf demonstra insatisfagdo com
o modelo (politico)-social atual e instiga, na linguagem de sua literatura, um processo de
desconstrucdo, embora ndo lute de forma direta por isso. O que toma corpo pelo processo de
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desconstrucdo ndo precisa ser necessariamente um ideal a ser seguido, pois a desconstrucao
através da ironia € mais significante para eles do que pensar em construir algo novo. Essa é a
geracdo Golf, a geracdo que vivencia, na sua juventude, a unido de duas sociedades alemas
paralelas e de economias distintas com o advento da Reunificacio alema. E uma geracéo que
mostra uma reagdo, mas que ndo reivindica com instrumentos de luta, como protestos em
passeatas estudantis, como no caso da gera¢do de 68. O sentido da palavra “passeata” se
transforma para os Golf. Para eles, essa palavra é ressignificada, pois seu sentido se
transforma frente a outra marca ideoldgica. No senso comum, as passeatas sdo interpretadas
como uma forma de participacédo social, de mobilizacdo em massa, um protesto coletivo com
uma reivindicagdo para pressionar o Estado a alguma reagdo esperada pelos participantes.
Esse instrumento de participacdo social foi amplamente utilizado pela geracdo anterior como
simbolo de revolta estudantil. Na década de 1990, havia outro momento historico-social, com
outro pano de fundo, que resultou em outra abordagem ideoldgica: a geracdo de 68 é a
geragdo que vem logo depois do fim da segunda guerra mundial e que tem como objetivos
lutar pela igualdade, pelo trabalho e pela emancipacéo. Por esses objetivos, a geracao Golf ja
ndo precisa mais lutar. O momento histérico social dela é, em contrapartida, vivenciar que nao
existe mais o muro de Berlim, que ndo existe mais a dicotomia: Alemanha oriental e
ocidental, que a globalizacdo e a digitalizacdo iniciam e se desenvolvem rapidamente, em
conjunto com a crescente industrializacdo e, também, com um nivel de desemprego
assustador, devido a problemas econdmicos resultantes da unido das duas sociedades alemas.
Ou seja, existem outras circunstancias de vida e insegurancas. O cunho ideoldgico se
transforma: protestar nas ruas nao tem sentido para a geracdo Golf. A passeata, vista como
uma mera aglomeracdo (indtil) para pressionar o Estado a tomar alguma decisdo, perde a

importancia e € até mesmo ridicularizada em tom irénico em uma passagem de “Faserland”:

Embora, se eu tivesse pensado sobre, eu teria conversado com ele e dito, que
eu também vou a passeatas, ndo porque eu acho que com isso eu alcangaria
alguma porcaria, mas sim porque eu amo o clima (nas passeatas). Ndo ha
nada melhor do que o momento no qual a policia pensa em intervir, porque
algumas garrafas voaram de novo, e, entdo, tem um surto de adrenalina nos
policiais e também nos integrantes das passeatas, e entdo a policia corre, um
“foguete iluminado” voa na rua, e algumas garrafas voam atras, e entdo um
participante da passeata tropeca, alguém, um pobre porco, que ndo amarrou
0s cadarcos dos seus (sapatos da marca) Doc Martes, e entdo caem
aproximadamente oitenta policiais em cima dele e o espancam. Sobre isso
saem fotos no jornal e entdo é discutido, se a policia é violenta, ou os
participantes da passeata ou ambos e se a onda de violéncia escalou. Isso é
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de novo uma coisa inacreditavel. Nisso da pra se “ler” tudo sobre esse
mundo, como tudo é incompreensivelmente podre. (KRACHT, 1995, p. 30,
traducdo nossa)

A linguagem da geracdo Golf é, por conta de tantas transformacfes historico-
politico-sociais, coloquial, trivial, irbnico-critica e com tom de desmascaramento, de
dendncia, e até mesmo um toque de agressividade e impaciéncia. Sua marca € o protesto
através do escandalo de quebrar tabus. Destronar a linguagem institucional elitizada da
literatura candnica € o primeiro passo para tratar de questes que interessam ao povo em sua
vida cotidiana. Como maneira de se defender contra a hipocrisia do Estado, xingamentos séo
utilizadosde forma direta e indireta como manifestacdo politica e ideologica. Seus valores
sobressaem pelos sentidos que denunciam os significados implicitamente ideoldgicos.

Sendo assim, é uma geracao pop, pois comporta em si 0 que é comum a todos. Com
a designacao “pop”, apresenta-se, além do popular, uma abordagem inovadora da Geragao
Golf de romper com o tradicional, com o que ¢ legitimado pela literatura canénica como “o
certo”, o aceitavel na sociedade. O termo "pop" tem sua origem na musica, mas além de
retomé-la, supera-a em momentos posteriores. Como escreveu Thomas Ernst (2001, p.12),
além de a palavra "pop" remeter ao popular, ela também remete a um barulho, a um estrondo,
a uma explosao. Algo que perturba a ordem, que incomoda.

Com a palavra “pop”, designa-se, entdo, mais que o popular, um tipo de literatura
que se abre para a cultura de massa e do cotidiano e que, com isso, questiona a ideia de uma
verdadeira cultura-padrdo burguesa (ERNST, 2001, p. 9). Com tom inovador de protesto
contra uma sociedade conservadora, aparece o termo “Pop”, segundo Diedrich Diederichsen,
como transformagdo num sentido de um movimento dindmico, no qual o material cultural e
seus arredores sociais se remodelam e até ai ultrapassam limites fixos: limites de classe,
limites étnicos ou limites culturais (ERNST, 2001, p. 6).

A literatura em si, como campo institucional de prestigio, transmite valores culturais
de diferentes contextos historicos, transmite visdes de mundo, registra acontecimentos e 0s
sentimentos em relacéo a eles. Ela funciona, assim, como um catédlogo de momentos sociais
de um tempo historico. A Literatura Pop dos anos 1990 foi mais do que a literatura até o dado
momento conhecida e legitimada como canénica: foi um movimento literario inovador pela
sua mensagem, pela sua marca ideoldgica de insatisfacdo, de uma ndo conformidade traduzida
em uma linguagem coloquial que abordava assuntos do cotidiano e que servia como reflexo

da maneira de ser e de pensar do povo aleméo no tempo historico do “pds-queda do muro de
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Berlim” — depois da presenca deste por 28 anos —, e da Reunificacdo alema, fatos que deixam
marcas influentes de mudanca de mentalidade e de comportamento.

Em uma linguagem de mundo globalizado e digitalizado, voltada para o mercado de
consumo, por influéncia da Internet como principal midia tecnoldgica, a geracdo Golf
transparece indiferenca e aparente despreocupacao com a politica por meio de uma linguagem
informal, virtual, coloquial e dialégica. Na primeira obra da Literatura Pop, "Faserland”, o
leitor tem a impresséo de estar lendo um Weblog, tamanho o grau de intimidade com que o
ndo identificado narrador em primeira pessoa relata, com detalhes, o trivial na sua viagem do
norte ao sul da Alemanha, terminando-a na Suica. Durante o relato da viagem, divide suas
experiéncias, suas sensagoes, impressdes, lembrancas e reflexdes. Promove um dialogo, uma
linguagem entre contemporaneos, entre participantes de um mesmo contexto historico-social.
Isso os aproxima e os faz ter o sentimento de identificacdo. Escritor e leitor estdo em processo
de interagdo em uma linguagem livre de forgas institucionais, que procura ser economica e
que se volta para a massa ao tratar de seus assuntos tipicos, de suas questfes. Esta deseja ser
compreendida, sem esforco,e se manifesta como um momento de transicdo da linguagem
tipicamente oral para a escrita e do trivial para o institucional. Literatura Pop €, na realidade,
uma manifestacdo linguistica, que se apresenta em forma de literatura e que funciona, ainda,
como um arquivo dos acontecimentos que marcaram a decada de 1990. O cotidiano e 0
coloquial, em um campo institucional de prestigio como a literatura, € um marco da ideologia
da geracdo Golf, que se manifesta politicamente. O politico € uma marca nas entrelinhas, é
algo que esta implicito e que se manifesta na linguagem irdnica e (indiretamente) critica dessa
linguagem pop de Weblog, pois ser contra é também uma forma de participacéo social e tem
um significado desencadeador de sentidos diferentes do que a histéria, até aquele momento,
relatou: que a geracdo Golf € apolitica, indiferente e desinteressada. Com a mudanca de
valores, que se processa na historia, trata-se se de uma maneira de ver e interpretar o mundo
diferente das anteriores. E essa nova forma de interpretacdo é ideoldgica. Dai resulta que a
interpretacdo é necessariamente regulada em suas possibilidades, em suas condi¢des. Ela ndo
é mero gesto de decodificacdo, de apreensdo do sentido. A interpretacdo ndo é livre de
determinacbes: ndo é qualquer uma e é desigualmente distribuida na formagdo social
(ORLANDI, 2009, p. 47). A interpretagéo é entendida, no senso comum, como a verdade do
que foi proferido ou escrito. Em indmeros casos ha diversas interpretacbes para um
determinado fato, existem alguns sentidos possiveis. E o gesto de interpretacdo que realiza
“[...] a relacéo do sujeito com a lingua, com a histdria, com os sentidos” (ORLANDI, 20009,
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p.47). Sendo assim, a ideologia é o fator chave para que algo seja interpretado e produza
sentido.

De acordo com o sociologo Markus Klein(2003), a geracdo Golf ndo foi mais um
estilo de uma juventude na historia, mas uma geracdo com um perfil de valores especificos,
que a diferencia claramente de outras geracGes. Mudanca de valores é a palavra chave da
caracteristica mais marcante da geracdo Golf, pois esta € a diferenca que mais chama a
atencdo em comparacgdo com geracOes anteriores. Ao mesmo tempo em gque ha uma mudanga

de valores, ha uma mudanca da mudanca de valores:

O processo de reversdo de mudanga de valores na jovem contemporaneidade
apresenta-se de forma muito complexa. A geragdo  Golf
possuia,consequentemente, a maior pré-disposicdo para orientagdo de
valores pés-materialistas, que além disso ndo foi difundida,
institucionalmente, pelos meios de comunicagdo. Mas, a0 mesmo tempo,
ocorreu nessa geracdo ao longo de sua vida uma mudanca dréstica de
orientagdo de valores pds-materialistas. O processo de reversao parece ser,
por isso, um processo que foi originalmente realizado e vivido pela geracdo
Golf. (KLEIN, 2003, p. 113, tradugdo nossa)

Pode-se, assim, perceber, que pela sua linguagem dialdgica de Weblog como efeito
tipico da globalizacdo digitalizada, eletrénica e midiatica, a geracdo Golf comunica seus
valores e visbes de mundo particulares, mas ndo homogéneos. Manifesta-se por uma
linguagem disfarcada de indiferente e participa socialmente através da insatisfacdo a um
sistema politico hipdcrita que se sustenta por aparéncias de que tudo estava bem frente a
Reunificagdo. A Alemanha reunificada enfrentava, na realidade, uma forte onda de
desemprego em virtude de problemas politico-econémicos advindos, por exemplo, do fim da
ditadura comunista-socialista na antiga Alemanha Oriental (DDR/Ostdeutschland). Além de
problemas politico-econémicos, considera-se 0 sentimento de incerteza e inseguranca dos
alemaes, integrantes da Geracdo Golf, que nasceram em uma Alemanha dividida pelo 6dio
implantado pela Guerra Fria, e, na sua juventude, vivenciaram a queda do muro de Berlin e a
posterior Reunificagdo. O muro de Berlim esteve 28 anos presente na histdria da Alemanha e
representava uma marca fisica de que ela perdeu a Segunda Guerra Mundial. Sem o muro e
com a Reunificacdo, ha uma reestruturacdo na vida dos alemdes. E, essa reestruturagdo
“forgada”, vem acompanhada de incertezas no campo econémico, que ocasionaram uma

necessidade de se rebelar por meio de uma linguagem que ndo procura dizer clara e
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diretamente, mas que deixa transpassar o descontentamento com o atual e registra, assim, uma

nova ideologia “on-line”, transformada no decorrer da historia.
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