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Considerac0es iniciais

Desde que comecou a ser escrita especificamente para criangas, no século XVII,
a finalidade da literatura infantil tem sido concebida sob duas perspectivas. Segundo
Coelho (2000), ha aqueles que acreditam que ela deva servir a fins eminentemente
artisticos, sem compromisso com a realidade e com os valores éticos-sociais vigentes; e
ha também outras pessoas que afirmam ser o papel da literatura infantil o de ajudar a
crianca a se integrar a sociedade, reproduzindo e perpetuando suas crencas. Em relacédo
a essa segunda perspectiva, segundo Coelho (2000), o objetivo da literatura infantil seria
0 de transmitir os valores tradicionais consolidados pela sociedade. Esse tipo de leitura,
principalmente quando trabalhada nas escolas, deveria ter um carater moralizante e
didatico, ou seja, seria desejavel que a crianca entendesse como deveria comportar-se
socialmente, quais valores deveria prestigiar, em que deveria crer etc., para se inserir em
uma sociedade harmonica.

Na literatura destinada as criancas, uma grande quantidade de textos €
constituida por imagens e palavras, isso faz com que, frequentemente, a literatura
infantil seja considerada sob pontos de vista que parecem reduzir 0 Seu carater
discursivo: ora as ilustracdes sdo consideradas como recurso de facilitacdo a leitura —
principalmente quando a crianga ainda nédo esta alfabetizada —, ora como estratégia de
captacdo — em que a afetividade da crianca é mobilizada a fim de despertar seu interesse
pelo livro. Contudo, percebe-se que a semiose entre as linguagens verbal e visual
compde textos em géneros textuais de diversos dominios discursivos, atuando,

principalmente, como estratégia discursiva de captacdo. O andncio publicitario, por
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exemplo, como afirma Monnerat (2013, p. 411), apresenta “carater hibrido, ja que se
apoia no binémio texto verbal / texto ndo verbal” e “se constroi sobre uma
argumentacao icénico-linguistica”.

A imagem e a palavra podem se articular de modos diferentes na narrativa
infantil. Como explicam Nikolajeva e Scott (2011, p.13), obras que ndo apresentam
inter-relacdo explicita entre palavra e imagem sdo chamadas, no Brasil, “livro com
ilustragdo”, tradugdo adotada para os termos: picture book, illustrated book e books with
picture. J& as obras que comunicam por meio de dois conjuntos distintos de signos — o
iconico e o convencional — sdo chamadas “livros ilustrados” ou picturebook. Para Hunt
(2010, p. 233), “essa distingdo ¢, em grande parte, organizacional. Porém, se
lembrarmos que a ilustracdo altera 0 modo como lemos o texto verbal, isso se aplica
ainda mais ao livro ilustrado.”

E importante esclarecer como o livro ilustrado — objeto de analise deste trabalho
— se distingue do livro com ilustracdo. O livro ilustrado, para Feres (2016), € um género
que apresenta semiose verbo-visual e carater estético. O livro com ilustracdo, por sua
vez, agrega imagens a narrativa verbal, estabelecendo uma relagdo de (quase)
redundancia entre os signos verbal e visual. No livro ilustrado, a reponsabilidade pela
transmissdo da mensagem ndo se concentra, exclusivamente, na parcela verbal ou na
parte visual do texto, mas é construida no encontro delas.

Como a terminologia livro ilustrado pode designar tanto o suporte material
quanto o género em que as obras sdo escritas, concorda-se com Feres (2016, p.6) ao
afirmar que contos ilustrados é a nomenclatura que melhor designaria obras verbo-
visuais de natureza literaria, cuja caracteristica principal seja retratar um momento
significativo na vida de um personagem.

Conforme pontua Hunt (2010, p. 234), “os livros ilustrados tém um grande
potencial semidtico/semantico”; por isso, este trabalho se propde a demonstrar como o
calculo do sentido é previsto pela conformacéo do texto verbo-visual. Para tanto, faz-se
necessario recorrer, principalmente, a Teoria Semiolinguistica de Analise do Discurso,
postulada por Patrick Charaudeau (2008), para tratar de questdes relacionadas ao
contrato de comunicacdo na Literatura Infantil, aquele que se materializa no conto
ilustrado; e de pressupostos da Semiotica de Peirce (2005), também difundidos por
Santaella (2003; 2012).

Anais do VII SAPPIL — Estudos de Linguagem, UFF, n° 1, 2016.
[59]



O contrato de comunicacao na literatura infantil

Embora haja profundas discordancias, entre tedricos, em relagdo a conceituacéo
de géneros literarios, para Coelho (2000), esses géneros, em geral, se classificam em
poesia, ficgcdo e teatro.

Para Coelho (2000, p.163), as trés grandes esferas de géneros literarios se
subdividem em subgéneros ou formas bésicas. As formas bésicas da ficcdo ainda se
diversificam em outras categorias, dependendo de alguns fatores como a natureza do
tema, da intencionalidade, da matéria ficcional etc. Para Charaudeau (2008, p.77), 0s
textos sdo classificados em géneros de acordo com as finalidades das situacdes de
comunicacéo e dos projetos de fala de que resultam.

A partir dessas consideracdes, pode-se afirmar que o texto que constitui o corpus
analisado se inscreve no género conto ilustrado. De acordo com Coelho (2000, p.71), 0
conto ¢ uma das trés formas basicas do género narrativo (ficgdo) e “tudo no conto ¢
condensado: a efabulacdo’ se desenvolve em torno de uma Unica agdo ou situacio; a
caracterizacgdo das personagens e do espaco ¢ breve; a duracdo temporal ¢ curta...”

Como todo bem cultural, o conto ilustrado também pertence a um conjunto de
praticas sociais, pois ao materializar um projeto de influéncia de um sujeito sobre outro,
estabelece entre eles um contrato de comunicacéo.

Charaudeau (2008) afirma que toda interacdo humana se realiza por meio de
contratos, que pressupdem a existéncia de uma intencdo psico-socio-discursiva de um
sujeito, denominado comunicante, que deseja atingir seu parceiro na troca linguageira, o
sujeito interpretante.

E importante ressaltar que, para Charaudeau (2008), todo ato de linguagem esta
permeado de estratégias, pois o0 sujeito interpretante pode aderir ou ndo ao projeto de
fala do sujeito comunicante, seja por partilhar ou ndo os mesmos saberes necessarios a
compreensdo da mensagem, seja por se identificar ou ndao com aquilo que lhe é

transmitido. Ao processo de interpretacdo nao pertence somente o plano linguistico ou

! «Chamamos de efabulacéo o recurso pelo qual os fatos sdo encadeados na trama, na sequéncia narrativa.
E o recurso bésico na estruturagio de qualquer narrativa, pois dele depende o desenvolvimento e o ritmo
da agdo. Em se tratando de literatura infantil, a estrutura mais adequada é a linear, ou melhor, a que segue
a sequéncia normal dos fatos: principio, meio e fim.” (COELHO, 2000, p.71).
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superficial da informacdo, mas também o nivel discursivo, inerente ao contexto
historico-social em que ocorre a situacdo de comunicacao.

Para que haja um ato linguageiro bem sucedido, seja em uma situacdo dialdgica,
como uma conversa, por exemplo, seja em uma situacdo monolédgica, como um livro,
entram em cena 0s protagonistas da situacdo de comunicacdo, a saber: 0 sujeito
enunciador, aquele que se reveste de mascaras para atualizar as estratégias de persuaséo,
e 0 sujeito destinatario, idealizado pelo sujeito enunciador. Vale destacar que, ao falar
em sujeitos envolvidos no contrato de comunicagdo, Charaudeau (2008) ndo esta se
referindo estritamente a pessoas, mas a posi¢des a serem ocupadas. Por isso, pode
acontecer que mais de uma pessoa ocupe a posi¢do de sujeito comunicante, ou ainda,
que o sujeito enunciador ndo coincida com o sujeito comunicante. No contrato de
comunicacgédo na Literatura infantil, o sujeito comunicante pode ser identificado como o
autor e o ilustrador da obra e como todas as pessoas que trabalham em sua edicgéo, e 0
sujeito enunciador, por sua vez, como o narrador da historia.

O contrato de comunicacdo de literatura infantil se estabelece entre adultos (na
instancia de producéo) e criangas (ha instancia de recepcdo). Contudo, ndo se pode dizer
que apenas a crianca seja 0 sujeito destinatario absoluto dessas obras, pois o livro
infantil também estd inserido em uma dindmica mercadol6gica, e, para ser
comercializado, precisa agradar também aos pais ou responsaveis pelos pequenos
leitores. Além disso, o livro infantil também circula nas escolas, onde muitas vezes o
professor € quem seleciona ou medeia a leitura. Dessa forma, ndo se pode deixar de
considerar o duplo enderecamento dos livros infantis como uma variante na analise das
estratégias discursivas que estdo em funcdo da captacdo. A adequacdo tematica aos
valores sociais vigentes e a qualidade grafica e estética do livro infantil, por exemplo,
sdo aspectos pensados para 0 destinatario adulto, enquanto o tamanho da fonte, a
diagramacéo especifica, o colorido das ilustracGes e a identificacdo tematica pertencente
ao universo da crianca sao recursos dirigidos ao publico infantil.

O sujeito interpretante pode ser identificado como o leitor real. Nessa instancia,
ha a possibilidade de criancas e adultos ocuparem a mesma posi¢ao, mas ndo do mesmo
modo como estdo imbricados na posicéo de sujeito destinatario. Enquanto, 14, criangas e
adultos séo considerados ao mesmo tempo para a producdo da obra, aqui, € possivel

haver apreciadores de literatura infantil ndo so criangas, como adultos também.
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A iconicidade na narrativa verbo-visual

A iconicidade esta sendo tratada aqui como a propriedade que signos imageticos
possuem de se assemelharem a seu objeto de referéncia, pois conforme pontuam
Nikolajeva e Scott (2011, p.13), os livros ilustrados (cujos textos sdo verbo-visuais)
“comunicam por meio de dois conjuntos distintos de signos, o iconico € o
convencional”.

Vale lembrar que para Pierce (SANTAELLA, 2003, p.58), “o signo ¢ uma coisa
que representa uma outra coisa: seu objeto. Ele sé pode funcionar como signo se
carregar esse poder de representar, substituir uma outra coisa diferente dele”. Portanto, a
palavra cachorro, o desenho de um cachorro, a fotografia de um cachorro nédo sdo o
proprio animal, nem a ideia geral que se pode ter a respeito de um céo, mas sdo signos
do objeto cachorro, substituem-no a seu modo, de acordo com a sua natureza. Uma
fotografia de um cachorro guardarad mais semelhanca com o seu objeto de referéncia do
gue um desenho do mesmo céo fotografado, por exemplo.

Charaudeau (2013, p. 385) afirma que o trabalho da arte é de dessemelhanca, ja
que “estabelece um corte entre o Eu e o0 Mundo, nos lembrando de que o que vemos nao
¢ o mundo fisico”. Ja a fotografia causa a ilusdo de transparéncia, pois “a semelhancga da
a ilusdo de que existe uma relacdo direta entre 0 Eu e o0 Mundo, orientando o olhar em
direcdo ao referente”. Mesmo assim, essas sao duas formas iconicas de representacdo do
mundo, sdo apenas signos, ou seja, sdo mimeses do mundo. Neste trabalho, seréa
focalizado apenas o fenbmeno mimético do desenho ou representacGes visuais, segundo
Santaella (2012, p.17).

De acordo com Santaella (2012, p.17-18), desenhos sdo imagens do tipo
representacdes visuais, ja que “sdo criadas e produzidas pelos seres humanos nas
sociedades em que vivem. [...] Séo artificialmente criadas, necessitando para isso da
mediagdo de habilidades, instrumentos, suportes, técnicas e mesmo tecnologias”.

Segundo Joly (2007), reconhecer os elementos do mundo, representados em uma
imagem, ndo significa que tanto o campo interno quanto o campo de referéncia dela
tenham sido compreendidos, pois interpretar é diferente de reconhecer; e em se tratando
de imagens, o primeiro € um processo que se acrescenta ao segundo.

Pode-se afirmar que 0s signos convencionais sejejam simbolicos, pois segundo

Santaella (2003, p.67), “o simbolo nao ¢ uma coisa singular, mas um tipo geral. E aquilo
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que ele representa também ndo ¢ um individual, mas um geral”. As palavras, signos
convencionais, portanto, sdo simbolicas, pois “o objeto de uma palavra ndo é alguma
coisa existente, mas uma ideia abstrata, lei armazenada na programacao linguistica de
nossos cérebros”. A palavra cachorro, por exemplo, por convengdo, pode representar
qualquer cachorro, independentemente da singularidade de cada cachorro particular.

A iconicidade na parcela visual do conto ilustrado estd na (des)semelhanca que
as ilustracBes mantém com seus objetos de referéncia. Ja as palavras, na parcela verbal
desse género, costumam manter uma relacdo simbdlica com seus respectivos objetos de
referéncia. No entanto, pode-se dizer que, em alguns trechos, na parte verbal de N&o!
(ALTES, 2012) sdo enfatizadas iconicamente certas caracteristicas dos objetos de
referéncia representados pelas palavras.

Em “Eu os ajudo a chegar bem rapido” (ALTES, 2012, p.9), o advérbio rapido
recebeu uma ilustracdo de um skate, isso quer dizer, metaforicamente, que o cachorro é
rapido como um skate, e ndo o € como um foguete, um trem etc. A ilustracdo, além de
funcionar como relair (Barthes, 1990), complementando o sentido, também ancora uma
significacdo, ao eliminar as outras possibilidades.

De forma anéloga, esse fendbmeno ocorre também com os vocébulos tesouros
(ALTES, 2012, p.12) e lavada (ALTES, 2012, p.22), que aparecem, respectivamente,
ilustrados com riscos, iconicamente significando o brilho; e com pingos, iconicamente,
significando a 4gua que escorre da roupa molhada.

Enfatizar a iconicidade na relagcdo simbolica que o signo linguistico, ou legi-
signo nos termos da Semidtica Peirceana (PEIRCE, 2005), mantém com o seu referente
parece ser uma estratégia em narrativas destinadas as criancas. Segundo Palo e Oliveira
(2001, p. 6), o cognitivo infantil ainda ndo é suficientemente competente para dominar o
cédigo verbal, simbdlico. Por isso, “é preciso langar mio de estratégias concretas e
préximas a vivéncia cotidiana das criancas, para que por contiguidade, se possa fazer a
transferéncia e a aprendizagem do conceito”.

Os atos de fala correspondentes aos personagens da familia, que aparecem em
baldes, também apresentam iconicidade. Os elementos supra-segmentais, que aparecem
grafados no vocabulo “ndo”, como a duplicidade da vogal A e como a fonte em caixa
alta, representam iconicamente a entoacéo, a duragdo e o tom com que esses atos de fala
seriam enunciados, podendo ser interpretados semanticamente como adverténcia, ordem

ou raiva, por exemplo.

Anais do VII SAPPIL — Estudos de Linguagem, UFF, n° 1, 2016.
[59]



Considerac0es Finais

O livro ilustrado materializa um contrato em que a responsabilidade pela
transmissdo da mensagem ndo se concentra, exclusivamente, na parcela verbal ou na
parte visual do texto, mas pode ser oferecida no (des)encontro delas. No conto em
analise, a parte visual do texto mantém uma relacdo semantica de discrepancia com a
parcela verbal da histdria, explicitando, assim, a intencdo psico-socio-linguageira do
sujeito comunicante deste contrato: contar como pode ser a rotina de uma familia que
possui um animal de estimagéo.

Em relacdo a iconicidade no texto verbo-visual, pode-se afirmar que, em livros
ilustrados infantis, esse fendmeno parece ser bastante recorrente, principalmente,
quando manifestado na parcela verbal do texto. A iconicidade, como estratégia narrativa
na parte visual do texto, confere maior eficacia ao contrato, pois imagens sdo percebidas
de modo mais rapido e permanecem mais tempo na memdaria do sujeito. Na parte verbal
do texto, por sua vez, a iconicidade parece contribuir para a compensacdo da caréncia
natural da capacidade de abstracdo da crianca, explicitando elementos extratextuais

significativos para construcdo do sentido.
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