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Doutoranda

RESUMO: A obra da Literatura Pop alema da década de 1990 intitulada “Tristesse
Royale” foi publicada em 1999, no ano em que foi concluida a mudanga da capital da
Alemanha da cidade de Bonn para a de Berlim. Além disso, esta época marcava 0 tempo
historico de desenvolvimento do fendmeno da Globalizacdo de cunho neoliberal que
desestruturava a ordem social conhecida para implantar outra excessivamente capitalista.
Esta obra, considerada como o manifesto da Geragéo “Golf”, - da geracéo de alemées da
década de 1990 do lado da Alemanha Ocidental antes da integracdo da antiga Alemanha
Oriental por ocasido da Reunificacdo Alemd -, € nomeada com a carga identitaria da
marca de carro “Golf” devido ao desejo de consumo dos jovens e sentimento de
identificacdo com esta marca de automovel confeccionada pela empresa automobilistica
“Volkswagen”. A publicagdo desta obra da Literatura Pop ¢ de extrema importancia como
movimento ndo apenas literario, como também linguistico. Com essa obra, trata-se da
transcrigdo de uma conversa coloquial de trés dias do “Quinteto Popcultural” constituido
pelos jornalistas: Christian Kracht, Joachim Bessing, Eckhart Nickel, Alexander v.
Schénburg e Benjamin von Stuckrad-Barre; realizada no luxuoso hotel Adlon para tracar
os valores e percepg¢des de mundo em um momento p6s-Reunificagdo. Por intermédio de
uma lingua informal na forma e no contelido, os jornalistas gravam suas conversas sobre
temas cotidianos da época e depois as transcrevem em forma de livro. Para a analise da
forma linguistica encontrada neste novo modelo de literatura, utilizamos a teoria da
identidade linguistica de Stuart Hall e Lothar Krappman e a teoria do autor Park que
analisa a ironia como manifestacdo da comunicagéo indireta.

PALAVRAS-CHAVE: Ironia, Literatura Pop alema, encenacéo.
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O que é a Literatura Pop da década de 1990?

Com a publicacdo da obra “Faserland”, em 1995, tem inicio oficial o movimento
literrio da Literatura Pop. Nesses cinco anos, apés ter ocorrido o evento da Reunificacao
alemd, no qual a antiga Alemanha Oriental socialista e de economia planificada deixa de
existir historico-politicamente como nagdo para ser integrada a Alemanha Ocidental
capitalista, uma nova maneira de expressao linguistica surge espontaneamente no campo
institucional da literatura. Trata-se de um processo natural de desinstitucionalizacao
frente ao processo da Globalizacdo econémica, tecnoldgica e cultural que toma corpo
apos a Reunificacgdo e se intensifica no decorrer da década dos anos 2000.

Dessa forma, a Literatura Pop pode ser interpretada, neste momento histérico,
como uma reacdo de insatisfacdo com o rumo de exacerbacéo capitalista, transmitida pela
lingua coloquial, que narra livremente acontecimentos tipicos da vida ordinaria comum
do cotidiano. A juventude expressa sua insatisfacdo através dessa lingua simplificada do
cotidiano que rompe padrdes estéticos da literatura tradicional e transmite em sua
proposicdo sarcastica e irbnica a revolta com a desestruturagdo econdémico-politica da
sociedade de forma passiva, no que utiliza a lingua de todos os dias dentro de um ambiente
de prestigio institucional com o intuito de escandalizar a ordem. A Literatura Pop, como
forma de expressdo linguistica, quebra um paradigma de respeito as leis da lingua padrao
utilizada comumente no ambiente literario, e se volta para a realidade popular, isto €, para
uma realidade do povo enquanto massa de cidaddos comuns que vivem o cotidiano de
forma espontinea e considerada como a “normal” deste tempo. Nos textos da Literatura
Pop de 1990 séo narrados, assim, acontecimentos basicamente rotineiros. So citadas, por
exemplo, marcas de produtos que sdo consumidos comumente no cotidiano, sdo citados
nomes de personalidades que sdo conhecidos na midia como atores, cantores,
apresentadores de programas da televisdo, os proprios programas de televisao, etc. Com
essa inovacdo, a Literatura Pop provoca uma identificacdo com a juventude e com a
populacdo como um todo que se aproxima da realidade realmente vivida nesta época. A
autenticidade na narrac¢do dos acontecimentos seduz o publico leitor que vé sua vida real
espelhada naquilo que 1é. A Globalizagdo promoveu avangos tecnologicos, deu forca a
midia como transmissora de informac6es atraves dos meios de comunicacgéo eletronicos.
O computador surge nesta década, e, mais para o fim desta, surge a tecnologia da internet

que liga redes de computadores e torna 0 mundo realmente global, pois as informagdes
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sdo transmitidas apenas em segundos em todo o globo terrestre. As fronteiras do tempo e
do lugar sdo rompidas. O mundo se interliga e se comunica muito mais rapido, de forma
mais espontanea e livre de normas rigidas de controle.

Com a lingua coloquial utilizada na vida de todos os dias como forma de
aproximacdo, é transmitida, por exemplo, a nova realidade da propaganda publicitaria
que conquista, com ajuda da industria da midia, a atengdo de uma nova geracdo de
consumidores em potencial. A Literatura Pop é, assim, muito mais uma expressao da
necessidade de trazer a realidade da vida cotidiana da década de 1990 para o papel, mas
com uma maneira de expressdo desinstitucionalizada. Este movimento literario ndo
programado para acontecer surge como uma reacdo da populacéo e revela que o interesse
dos jovens da década de 1990 passa a ser o de utilizar como temas 0s assuntos
efetivamente vividos por eles e que fazem parte da sua vida.

A década de 1990, como marca de tempo em si e de momento histérico, delimita
cronologicamente o fim do século XX e a transi¢do para o século XXI. Ao fim desta
década, no ano de 1999, ¢ publicada a obra “Tristesse Royale”, que ¢ considerada como
o manifesto da geracdo Golf, isto €, da geracao dos jovens capitalistas da década de 1990:
da Alemanha Ocidental. Trata-se com esta obra de uma transcrigdo da conversa de cinco
jornalistas (Christian Kracht, Benjamin von Stuckrad-Barre, Alexander von Schonburg,
Joachim Bessing e Eckhard Nickel) por trés dias, em um hotel luxuoso de nome Adlon,
situado préximo ao Portdo de Branderbugo, para conversar sobre os valores e visfes de
mundo da geracdo Golf. Nesta conversa, sdao abordados tracos de identidade de uma
sociedade de consumo fascinada pelas novidades apresentadas pela midia tecnoldgica. A
realidade e os pontos de vista da geracdo sdo encenados esteticamente pelos cinco
jornalistas que, metaforicamente, representam um papel em uma peca de teatro. Neste
momento de conversa e de gravacdo para posterior transcricdo, a realidade se mistura com
a ficcdo, pois esta claro o arranjo para gravar conversas (espontaneas, reais) e depois
transcrevé-las como livro. Os jornalistas, enquanto empregados da midia que sdo,
produzem um produto - um livro -, para ser consumido no Mercado. Tentam, porém,
expressar com suas opinides as realidades deste momento histérico de 1990.

A Literatura Pop &, assim, muito mais uma expressdo da necessidade de trazer a
realidade da vida cotidiana da década de 1990 para o papel e documentar um momento

historico pos-Reunificacdo. O interesse dos jovens da década de 1990 passa a ser o de
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usar como temas o0s assuntos efetivamente vividos por eles e que fazem parte da vida

diéria, com lingua coloquial e com assuntos também coloquiais.

A encenacdo da ironia

A ironia surge nesta forma de lingua do cotidiano da década de 1990 como uma
forma de n&do expressar claramente, mas de insinuar a verdade sentida no d@mago da
geracdo Golf, de modo a ridicularizar a sociedade transformada pelo fendmeno da
Globalizagdo neoliberal. A ironia em “Tristesse Royale”, como artificio de se dizer o
contrario do que se quer dizer, mas de forma que o falante dé pistas de expressividade
extralinguisticas (como um olhar, uma entonacdo diferente, uma forma de pigarrear, um
sorriso insinuante, etc.) para que o ouvinte realmente desvende o sentido implicito na
estrutura fisica da lingua, esta presente nao apenas na estrutura da lingua em si, no
significado e no sentido que comporta, mas também no prdéprio comportamento dos
jornalistas que encenam a realidade de um programa de televisdo nos moldes de um
Talkshow. Apenas no fato de decidirem se hospedar por trés dias em um hotel
essencialmente caro para estabelecer uma conversa sobre temas do cotidiano da vida
ordinaria comum da década de 1990, isto &, do cotidiano desta época transformado pela
influéncia da midia tecnoldgica capitalista de estimulo ao consumo, ja se configura uma
marca identitaria de ironia. Com esse comportamento, ironizam e ridicularizam uma
sociedade de consumo em formacdo, pois pertencem a ela, consomem e se servem dela.
Conversam, por exemplo, sobre o poder do dinheiro nesta sociedade que experimenta
novas possibilidades de consumo ao mesmo tempo que ndo detém poder aquisitivo
suficiente para isso, para comprar. Compram-se muitos produtos interessantes anunciados
pela midia como produtos inovadores. A nova identidade de consumidor em potencial €
marca dessa sociedade que se satisfaz no momento do consumo para depois se frustrar e
reiniciar o processo de consumo em uma espécie de jogo sem fim iniciado pela industria
publicitaria que apresenta, por intermédio dos meios de comunicacdo da televiséo e
posteriormente do computador conectado a internet, o poder e o fascinio das marcas de
produtos que seduzem e estimulam o desejo de compra e de consumo. Os bancos facilitam
esse processo no que oferecem cartdes de crédito com um limite satisfatorio, permitem
saques de dinheiro em caixas eletrénicos e ainda oferecem inimeras possibilidades de

crédito.

Anais do IX SAPPIL — Estudos de Linguagem, UFF, n° 1, 2018.
[1011]



Os jornalistas, como empregados da midia e para a midia apresentam uma nova
identidade de sociedade que ndo era ainda percebida pela propria geracdo Golf, pois esta
estava ainda se adaptando ao mundo de internacionalizacdo das negociacGes comerciais
da Globalizacdo neoliberal. Esta ndo percebia ainda seus efeitos na desestruturacdo da
sociedade que deixa de ser de base local para ser de base internacional. A década de 1990
marca a época de inicio e desenvolvimento de uma marca de identidade social
basicamente de consumo internacional. Os valores de mundo e a mentalidade da
sociedade se transformam com a facilitacdo da transmissdo da informacdo pela midia
televisiva e, mais tarde, da internet. A Globalizag&o tecnoldgica favorece a tecnoldgica e
revoluciona a transmissao de informacgéo. Antes, uma ligacéo telefonica para o exterior
tinha um custo financeiro alto. Com a implantacdo da internet, por exemplo, a
comunicacdo escrita ganhou preferéncia e E-Mails eram trocados em segundos. N&o era
mais necessario o envio de cartas pelo correio. Ao fim da década de 1990, surgiu a
plataforma de interacdo dos Weblogs. Trata-se com essa plataforma de uma pégina na
internet de forma gratuita. Seu contetdo € livre. O blogueiro escolhe o0 assunto que deseja
expor e pode estimular o interesse de outros internautas que estdo online e procuram
informacdes na internet. Nesta plataforma dos Blogs, os internautas podem nédo se
conhecer fisicamente, mas se conhecem virtualmente e estabelecem um outro tipo de
comunicacdo fora dos moldes convencionais do passado. A forma de narrar
acontecimentos, de escrever, é valorizada a partir desta época com o0 avanco da internet
que promove realmente uma Globalizacdo, pois aproxima pessoas ndo fisicamente, mas
virtualmente. Este canal de comunicacdo global, da internet, estimula o consumo
enormemente. Até o fim da década de 1990, a populacdo alemd, apds a Reunificacao,
amplia sua identidade de cidaddo alemdo para a de consumidor, de internauta e de
blogueiro, entre outras identidades que surgem. A publicidade, enquanto forma de
expressao linguistica, torna a existéncia de marcas de diversos produtos novos no
Mercado, publica e procura com isso promover a identificacdo na juventude com sua
mensagem de venda. Na lingua coloquial da Literatura Pop é encenada a ironia de dizer
0 que ndo se quer dizer de forma clara, mas que néo se quer deixar de dizer. A ironia tem
que ser interpretada e é utilizada como forma de comunicacgéo indireta para expressar
realidades que séo 6Obvias para 0 momento historico de 1990. Scaodo Gbvias que sdo

entendidas pelo ouvinte, pois fazem parte diretamente de sua realidade. No caso da obra
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“Tristesse Royale”, os cinco jornalistas se servem do artificio da ironia para ridicularizar
a sociedade da geragédo Golf que se deixa levar pela sedugédo do consumo, do dinheiro, do
fascinio dos produtos de marca desejados. A obra relata o interesse da juventude desta

época neste mundo capitalista, que muda sua identidade social local para global.

Concluséo

A Literatura Pop alema da deécada de 1990 é designada comumente como um
movimento literario. Porém, este nome “Literatura Pop” ¢ também uma categorizagao de
identidade de uma nova forma de narrativa em lingua coloquial utilizada no cotidiano da
década de 1990, que identifica a palavra ‘pop” como abreviacdo da palavra inglesa
“popular”. Esta nova forma de escrita ¢ resultado de uma construgao historica, de uma
formacdo de sentidos que se entrelacam e produzem algo novo. E uma narragdo de
expressdo linguistica de de reacdo pods-Reunificagdo. Com a integracdo da Literatura
Oriental na Ocidental, some uma identidade de nagéo politico-social que deve, de um dia
para o outro, tornar-se capitalista e orientar-se na economia de Mercado. Um choque de
identidades ocorre neste momento, pois a Reunificacdo foi um acontecimento
essencialmente politico, além de histdrico. A Literatura Pop traz com suas tematicas as
historias do povo comum das ruas e com a sua lingua do cotidiano desta época uma
mudanca de valores em processo de transformacéo.

Com a obra “Tristesse Royale”, 1é-se uma conversa transcrita que encena a
realidade de um programa de televisdo de Talkshow. A conversa é livre, porém a
transcricdo segue um padrdo institucional. Na obra, os temas sdo essencialmente
coloquiais, mas a lingua escrita é, por certas vezes, adaptada a uma lingua mais formal.
A Literatura Pop, porém, tem como caracteristica basica, tratar dos temas do cotidiano da
década de 1990 e documentar esse momento historico pds-Reunifica¢do. Por intermédio
do apontamento da diferenca desta forma de literatura da atualidade nesta época de 1990,
sdo ressaltadas as caracteristicas que se sobressaem desta geracdo que ndo podem nunca
ser homogéneas. Vale a reflexdo sobre a sensacdo de homogeneidade sobre a questéo
identitaria, pois, em um mundo da Globalizagdo pos-moderna interligado pelo
desenvolvimento da tecnologia eletronica, as identidades parecem se fundir, fragmentar-
se, pois a comunicacdo se torna cada vez menos dificil. Comeca-se a perceber, nesta

época, que a comunicacdo e a velocidade do alcance das informagdes transformam a
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forma de ver o mundo, a percepcao das pessoas que vivenciam essa nova realidade e estéo
em processo de adaptacéo.

A geracdo Golf é a segunda geracdo pds-Guerra. Apos a Segunda Guerra
Mundial, ja& comecou um processo de desmembramento de identidades. A Globalizacao
neoliberal ocorre apds a Reunificacdo como uma forma de desfronteiramento do fator
tempo e distancia. Nenhum lugar é longe demais e pode-se ficar sabendo de tudo o que
acontece no mundo rapidamente. O desenvolvimento da tecnologia revolucionou o
mundo da comunicacao e da informacgdo. Com esse desenvolvimento (fisico) tecnologico,
a Globalizacdo cultural toma corpo. Pessoas de diferentes paises entram em contato sem
as antigas barreiras do passado. A geracdo Golf & a primeira geracdo pés-Guerra que
comeca a ter acesso a tantas novidades da Globaliza¢do na sua juventude, pois tem a
disposicdo os beneficios do inicio do processo de digitalizacdo, ao qual as geragdes
anteriores nao tiveram acesso. Esta geracdo vivencia o inicio da mudanca dos produtos
analdgicos para os digitais e continuam a acompanhar seu desenvolvimento tecnoldgico.
Dessa forma, vao desde cedo se acostumando com o desenvolvimento tecnoldgico de
forma que até mesmo ensinam seus pais a manusear essas novas tecnologias. Esse é
apenas um argumento frente a formacgéo de uma nova identidade como consequéncia do
desenvolvimento eletrdnico-tecnolégico-digital.

Com coloquialidade e ironia, essa lingua da Literatura Pop passa sua
mensagem na obra “Tristesse Royale” que encena um programa de Talkshow “Tristesse
Royale” marca o fim da década de 1990 com uma conversa sobre as realidades
transformadas deste momento pés-Reunificacdo e de transi¢do para o século XXI. Um
momento pds-moderno se desenvolve a partir do movimento literario da Literatura Pop
que procura espaco no cotidiano na forma de escrita institucional. Seus valores se
desenvolvem até hoje. Na lingua dos Blogs, na internet, depara-se, nos dias de hoje, com
essa forma de narrativa coloquial que surge na metade da década de 1990. Apenas 0s
temas coloquiais podem mudar, mas a lingua ¢ esta dialdgica, esta lingua “Pop” da
Literatura Pop de 1990, que se apresenta como se fosse um relato em um diario, pois é
uma lingua de expressividade livre de controles institucionais, uma lingua compartilhada
com a sociedade de uma época, uma lingua de conversa livre como a utilizada em um

programa de Talkshow, bem no estilo de “Tristesse Royale”.
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